


ANZA BRAND GUIDELINE | VER 1.0 VARUMARKET VARUMARKESPOSITION

Anza vander sig till helt och hallet till hemmafixare — det vill sdga, privatpersoner som
investerar tid, kraft och resurser i att pa egen hand renovera sina hem. For att sarskilja Anza
fran Anza Pro har varumarket sitt eget grafiska uttryck, sitt eget bildsprak och sin egen
typografi. Anza har ocksa en egen payoff som ringar in malgruppen och erbjudandet:

Gor det sjalv. Men inte ensam.
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Var payoff/tagline formedlar att vi alltid finns
nara till hands och hjalper hemmafixarna att
genomfora sina maleriprojekt med lyckat
resultat. Efter mer an 70 ar i maleribranschen
kanner vi till utmaningarna och problemen, men
framforallt vet vi hur man loser dem. Darfor
nojer vi oss inte med att gora effektiva och
anvandarvanliga maleriverktyg — i butik och
pa webben ser vi ser till att guida anvandarna
till ratt produkter for respektive maleriprojekt,
samtidigt som vi delar med oss av praktiska
rad och tips som gor arbetet lattare.
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r med anvindarna antar vi rollen som

| , _-S genom att visa hemmafixarna att vi
forsts ngar och problem, dels genom att under-
|atta va och genomfdrandet av maleriprojekt.
For att vi attas som trovardiga behéver vart tilltal
vara personligt, inspirerande och tydligt.
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Det innebir att vi alltid:

1 gor
 och forsta.

|

nga kan kanna igen sigi
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GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

Anzas logotyp har en tydlig utformning som gor den latt att
kénna igen i alla storlekar och sammanhang. Den har sett
likadan ut i decennier, men kunde lika géarna ha ritats idag.
Tillsammans med var payoff sa bildar den var huvudlogo som
anvénds i férsta hand i all var kommunikation.
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Var logotyp utan nagon payoff anvands i undantags-
fall, till exempel nér vi anvander var payoff som rubrik
| kommunikationen. Eller ndr en viss tillampning inte
klarar sma detaljer.
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GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

ANZA-LOGOTYPEN ANVANDS
ENBART | SVART ELLER VIT

Svart for ljus bakgrund och
vit fér mork bakgrund.

Valet mellan svart eller vit logotyp avgérs
utifran vilket som ger bést kontrast mellan
logotypen och bakgrunden.

~ GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.
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UNDVIK FOLJANDE:

Andra, striacka ut eller forvringa
logotypen pa nagot satt.

Andra layout eller typsnitt pa payoff.
Andra farg pa logotypen.

Vrida logotypen eller lagga till
andra effekter.

LOGO

FELAKTIG ANVANDNING

HNZH

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

HRN £

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

HN<LZH

Gor det sjalv. Men inte ensam.

HN<£H

GOR DET SJALV. MEN INTE-ENSAM.
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PLACERING

En konsekvent hierarki och placering av Anza-logotypen
ar avgorande for att uppratthalla var visuella struktur.
Detta dr ocksa viktigt for att skapa igenkénning utan att
stora innehallet.

Den primara placeringen &r pa hoger sida i det dvre eller
nedre hornet. Om logotypen visas | udda och smala
format kan det vara ett alternativ att placera den i mitten
om innehéllet / elementen ovanfor logotypen ocksa ar
centrerade.

FRI YTA

Logotypen ska alltid ha tillrackligt med fri yta runt om fér
att sdkerstalla en tydlig visuell bild. Méngden fri yta runt
logotypen varierar i proportion till logotypstorleken och
berdknas med bokstaven A.
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STORLEKSFORHALLANDEN
TRYCKTA MEDIER

STORLEKSFORHALLANDE

Logtypens storlek i tryckta medier ska vara cirka
en femtedel av ytans bredd vid staende format
och en sjundedel vid liggande.

MINSTA STORLEK

20 mm &r den minsta logotypstorleken
for tryckta medier.

20 MM

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.
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STORLEKSFORHALLANDEN
DIGITALA MEDIER

STORLEKSFORHALLANDE

Logtypens storlek i digitala medier ska vara cirka en
tredjedel av ytans bredd vid stdende format och en
sjundedel vid liggande.

MINSTA STORLEK

100 pxl &r den minsta logotypstorleken
for digitala medier.

3 X LOGOTYPENS BREDD

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

100 PXL

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

7 X LOGOTYPENS BREDD
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For att stérka var hjélpande expertroll i kommunikationen
sa har vi ett grafiskt element som ska ge en snabbare

och en mer direkt koppling till den faktiska hjélpen.

Till hands-handen anvénds for att placera en QR-kod

| som lankar till ett relevant innehall f6r den aktuella
kommunikationsytan. Det kan handla om lank till hjdlpande
artikel eller instruktionsfilm for ett visst méleriprojekt.

Men kan ocksa vara en lank till en smart produkt.

ALLTID TILL HANDS

g
7

ALLTID HJALP
NARA TILL HANDS!
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Till hands-handen kan andvndas bade staende
och liggande, i stora format och sma. Alltid
tillsammans med formuleringen "Alltid hjélp

néra till hands!” i Akzidenz-Grotesk Pro Medium,
enbart versaler. Textraden ska placeras i direkt
anslutning till handen men exakt plats styrs av
omkringliggande layout och ytans proportioner.

ALLTID TILL HANDS 13

ALTERNATIV PLACERING MED
HANDEN FRAN YTANS HOGRA KANT

PLACERING MED HANDEN FRAN
YTANS NEDRE KANT

ALLTID HJALP
NARA TILL

HANDS!

MARGINAL
OCH STORLEK

Handen ska alltid
. m placeras sa att sjélva
handen ligger innanfér
A L LT I D H JA L P kommunikationsytans
T marginaler. Telefonen kan
N A RA TI L L H A N DS ' fa ga utanfor marginalen,
B men aldrig falla utanfor
ytans kant. Minsta storlek
for symbolen styrs av att

QR-koden aldrig far vara
mindre an 20x20 mm.
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BILL GATES
TILL HUVUDRUBRIKER.

abedefghijklmno
parsluowxkyz

0123456789
1P9G#

AKZIDENZ-GROTESK PRO LIGHT ELLER MEDIUM,
TILL UNDERRUBRIKER OCH MINDRE RUBRIKER.

abcdetghijkimnopgrstuvwxyz

01234567389 19&

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 1?&#

AKZIDENZ-GROTESK PRO MEDIUM ELLER LIGHT,
TILL INGRESSER.

abcdetghijklmnopgrstuvwxyz
01234567389 17&

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 ?&#

AKZIDENZ-GROTESK PRO REGULAR,
TILL BRODTEXTER.

abcdefghikimnopqrstuvwxyz
0123456789 |?&#

ARIAL REGULAR AND BOLD,
SYSTEMFONT TILL DIGITALA PRESENTATIONER, BRODTEXTER OCH RUBRIKER.

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789 12&#

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 ?&#

14
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Vi stravar alltid efter att skapa en bra dynamik
mellan rubriker, ingresser och brodtext for att
gora hierarkin tydlig.

Se till att det finns tillrackligt med utrymme
mellan olika textstycken. Detta gor det enkelt
att lasa och forsta budskapet.

Vara huvudrubriker som sétts i fonten
Bill Gates behover finjusteras for att fa ratt

finish. Till att borja med ska textblocket lutas 8°.

Sedan maste ordmellanrummen knipas ihop sa
inte rubriken ser gluggig ut.

Hall ett tight radavstand i alla under- och

mellanrubriker, cirka 105% av teckensnittsstor-
leken. N&r du anvander specifika bokstéaver, till
exempel svenska AAO, maste radhsjden okas.

Helversala under- och mellanrubriker beh6ver
sparras nagonstans mellan 30 till 80 for att de
ska fa karaktiar och se mer arbetade ut.

ANVANDNING

BILL GATES TILL HUVUDRUBRIKER
LUTA HUVUDRUBRIKER 8° OCH KNIP ORDMELLANRUMMEN.

HAR HITTAR DU ALLT DU
BEHOVER FOR ATT MALA HUSET.

Har hittar du allt du behover
for att mala huset.

AKZIDENZ-GROTESK PRO LIGHT ELLER MEDIUM,
TILL UNDERRUBRIKER OCH MINDRE RUBRIKER.

SI?ARRA HELVERSALA RUBRIKER
NAGONSTANS MELLAN 30 TILL 80.

AKZIDENZ-GROTESK PRO MEDIUM ELLER LIGHT,
VERSALGEMENT, TILL INGRESSER.

Att vara produkter verkligen ar unika i sin
effektivitet och ergonomi garanteras av
ett hundratal monsterskyddade
designlosningar och ett flertal patent.

AKZIDENZ-GROTESK PRO REGULAR, LIGHT ELLER MEDIUM,
TILL UNDERRUBRIKER OCH MINDRE RUBRIKER.

ALTANVERKTYG 2-1-1

Allt du behover f6r att behandla altan. Innehaller
slipplatta samt appliceringsdyna som féasts pa samma
verktyg. Dynan anvands for olja, lasyr och andra traskydd.
Den sékrar ett tunt, jdmt lager och &r enkel att anvénda.
Tacker tva brador i taget. Férlangningsbar.

AKZIDENZ-GROTESK PRO REGULAR,
TILL BRODTEXTER.
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BAS ANZA MORKBLA

#00475B
RGB /0, 71, 91
CMYK/ 95, 55, 40, 40

BAS ANZA LJUSBLA

#00697F
RGB /0, 105, 127
CMYK/ 88, 30, 30, 30

BAS BLA GRADIENT

En alternativ anvandning av
Anzas bla basféarger &r som
en toning. Den kan anvdndas

fran mork till ljus eller tvartom.

Vinkel och procentuell
fordelning kan ocksa varieras
efter behov.

BAS VIT

#FFFFFF
RGB / 255, 255, 255
CMYK /0, 0,0,0

HUVUDACCENT GUL

#FFF278
RGB / 255, 242, 123
CMYK /0,0, 65,0

ACCENT GRON

#65A281
RGB /101, 162, 129
CMYK/ 75,10, 60, 0

ACCENT ROD

#D06669
RGB /208, 102, 105
CMYK/ 0, 72,49, 0

ACCENT SVART

#000000
RGB/0,0,0
CMYK/ 0,0, 0, 100
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Véra illustrationer och piktogram halls enkla och rena. De ska besta av
endast en farg at gangen, och i huvudsak enbart linjer, inga stora fyllda
ytor. Nagot vassare och kantigare former men med en liten rundning pa
de yttersta hérnen och andarna. Viktigt att hitta en balans pa linjerna, de
ska inte uppfattas som varken feta eller tunna.

ILLUSTRATION OCH PIKTOGRAM
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ANVANDARNA

Vara varumarkesbyggande bilder och filmer ska utga fran
vara anvdndare, gor det sjdlv-malarna. Vi vill spegla deras
verklighet men utan att maleriprojekten kdnns svara, stokiga
eller trakiga. Vi vill formedla gladje, trygghet, tillfredsstallelse
och att Anza alltid finns till hands.

Att Anza alltid finns till hands kan vi visa genom att de har
ratt verktyg och tillbehdr som gor att arbetet gar Iatt, eller sa
kan vi visa det genom att de anvander sig av hjilpen som
finns digitalt.

Bilderna ska kdnnas sympatiska och arliga, med en naturlig
och nagot omattad fargskala. Fotas och filmas i férsta hand
I naturligt ljus och inte i studio.
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HJALPEN

Vi ar en expert pa maleriarbeten. Och vi vill gdrna dela med
oss av den expertisen till vara anvéndare. Vi vill hjdlpa dem
att vaga starta projekt, kdnna sig trygga langs vagen och bli
néjda med slutresultatet.

Darfér behover vi standigt producera nya hjalpande bilder
och filmer. Det ska vara fokus pa tydlighet, steg for steg och
det ska vara latt att forsta varfér gor det sjalvaren behéver
gora ett visst moment.

| dessa bilder och filmer anvander vi professionella malare,
kladda som malare. De kan produceras antingen i studiomiljo
eller pa plats i verkligheten.

Forsok att ha variation i bildutsnitt s& att det inte enbart blir
hander utan aven storre del av miljén och att malaren syns
som hel- eller halvkropp.

20
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RESULTATEN

Vivill ju dela med oss av vart omfattande utvecklingsarbete
som vi gor for att leverera de basta maleriupplevelserna. Vi
vill ocksa belysa att det faktiskt &r ganska stora skillnader
pa att valja ratt verktyg till ratt uppgift, och att det finns stora
fordelar med att inte vélja de billigaste verktygen.

For att visa allt detta pa ett lattsmalt och lattillgangligt sétt
sa kan vi anvénda oss av bilder som pa ett lekfullt och tydligt
satt visar resultat och tester. Tillsammans med infografik i
form av t ex stora rubriker och procentsatser.

| | | | i ! ////////////
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VERKTYGEN

Bakom vara maleriverktyg ligger en stor méngd forskning,
tester och erfarenhet under manga ars tid. Tack vare
detta kan vi vara stolta dver vara produkter och garantera
att anvéndarna ska fa en battre och behagligare maleri-
upplevelse, med ett perfekt slutresultat.

Allt detta ska synas i vara produktbilder, de ska alltid foto-
graferas och filmas med hogsta kvalitet pa produktionen.
Kvaliteten pa produkten ska kédnnas nér man ser bilden eller
filmen, detaljer och material ska framhavas med riktigt bra
ljusséttning.

En produkt-bild eller -film &r inte fardig férrén den har
genomgatt redigering och alla sma detaljer har putsats och
setts Over.

Mg

PLATINUNME

INDOOR WOODWORK |
~ SNICKERIER INNE

W

|: XT Flat Brush 50 mm
f XT Lackpensel

EXTRA HIGH CAPAGH
EXTRA HOG KAPACH

|

|\ ‘ t ., "\

22



ANZA BRAND GUIDELINE | VER 1.0

Look & feel

EXEMPEL PA HUR ALLA ELEMENT FUNGERAR TILLSAMMANS

23



VARUMARKESKOMMUNIKATION



ALLTID HJALP
NARA TILL
HANDS!




ALLTID HJALP
NARA TILL
HANDS!
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| ar vi tillverkat
dver 75 ar. Och med tiden har
pa allt som gor det lattare att
pen vill vi dela med dig och
1emmafixare darute.

N3N A1YIS 13d 40D

. alla kan lyckas, med ratt
ar vi bra maleriverktyg
ch rad. Darfor ser vi
ap nara till hands.

i butiken.




PRODUKTKOMMUNIKATION



GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

ALLTID HJALP

NARA TILL
HANDS!




GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

Smart handtag
Litt att flytta

ALLTID HJALP

NARA TILL
o |
Lang rullyta HANDS!

Mer farg i rollern

Rymmer 3,3 liter

Farre pafyliningar

Glom spill, kladd och for lite farg i rollern.

Nya fargtraget fran Anza dr som en hybrid mellan
trag och hink. Det tar rejélt med farg, har lang
avrullningsyta, star stabilt pa underlaget — och nar
du ska vidare &r det bara att greppa tag i handtaget.




ANZA BRAND GUIDELINE | VER 1.0

PRODUKTKOMMUNIKATION POS

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM. GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.
=)\ 4= L
GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM. or

-

Areaid Trag 18 cm

VATT
ENGANGSVASKINDEN MALING p

1 . E n g é n g StVétt . o Roller 18 cm

for tapetlim

Ta bort smuts och fett 2 B Tapetverkiyg
med engangstvatt. c

£J
RaCker till 30 mQ. Tapetkniv .

2. Maskeringstejp

Maskera ytorna som
inte ska malas.

Basic Lackpensel 50 mm

4. Roller

Anvand rollern
roller pa stora ytor.

3. Pensel ) )
ALLTID HJALP ALLTID HJALP
Mala med pensel langs kanter. NARA TILL HANDS! NARA TILL HANDS!

GOR DET SJALV. MEN INTE ENSAM.

¢ £ ’ 2. Tapetverktyg
0 / b Slita ut tapeten med
l p s e g ett tapetverktyg.

Anvénd forlangningsskaft o

— det 6kar rackvidden
och skonar kroppen.

A L LT I D H JA L P 3. Tapetkniv 4. Tvattsvamp
iy ; . ; Skar av tapeten Torka bort limrester
NARA TI LL HAN DS! med en tapet- med en blot svamp.
il kniv. Anvand alltid

Lagg pa tapetlim vassa blad. ALLTID HJALP
med en roller. NARA TILL HANDS!




